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Экза 
мен Зачет Зачет с 

оц. КР Экспер 
тное

По 
плану С преп. СР ПАтт Обяз. 

часть
Вар. 
часть Итого Лек Лаб Пр КРП Конс СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП Конс СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП Конс СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП Конс СР ПАтт

2952 2952 2219 589 144 1840 896 756 204 396 6 114 36 720 144 32 388 8 4 108 36 756 126 496 2 96 36 720 36 360 17 271 36

474 474 398 58 18 378 96 180 44 116 20 174 32 112 30 60 56 4 60 36 2 4 18

СГ.01 История России 1 48 48 40 8 48 48 20 20 8

СГ.02 Иностранный язык в профессиональной деятельности 4 154 154 120 16 18 58 96 44 40 4 36 32 4 32 28 4 42 18 2 4 18

СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 2 68 68 48 20 68 68 16 32 20

СГ.04 Физическая культура 123 4 118 118 118 118 40 4 36 32 32 28 28 18 18

СГ.05 Основы финансовой грамотности 1 48 48 40 8 48 48 20 20 8

СГ.06 Основы бережливого производства 2 38 38 32 6 38 38 16 16 6

646 646 500 104 42 290 356 314 80 160 4 46 24 198 32 32 80 2 34 18 68 56 12 66 54 12

ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе 2 148 148 110 20 18 62 86 70 60 10 78 48 2 10 18

ОП.02 Информационные технологии в профессиональной деятельности 2 62 62 48 14 36 26 62 16 32 14

ОП.03 История экранных искусств 1 86 86 62 12 12 52 34 86 40 20 2 12 12

ОП.04 Рекламная деятельность 1 86 86 62 12 12 52 34 86 20 40 2 12 12

ОП.05 Психология рекламы 2 58 58 48 10 36 22 58 16 32 10

ОП.06 Русский язык и культура речи 1 72 72 60 12 52 20 72 20 40 12

ОП.07 Копирайтинг 3 68 68 56 12 68 68 56 12

ОП.08 Скриптрайтинг 4 66 66 54 12 66 66 54 12

1616 1616 1306 226 84 1172 444 262 80 120 2 48 12 348 80 196 8 2 44 18 628 126 384 2 80 36 378 36 270 54 18

ПМ.01 Проведение исследований для создания и реализации 
рекламного продукта 12 22 2 452 452 360 62 30 312 140 262 80 120 2 48 12 190 16 132 8 2 14 18

МДК.01.01 Таргетирование в рекламе 1 100 100 72 16 12 52 48 100 30 40 2 16 12

МДК.01.02 Маркетинговые исследования поведения потребителей 2 2 150 150 120 30 58 92 86 30 40 16 64 16 24 8 2 14

МДК.01.03 Медийный ландшафт и медиапотребление 76 76 60 16 76 76 20 40 16

УП.01.01 Учебная практика 2 108 108 108 108 108 108

ПМ.01.ЭК Экзамен по модулю 2 18 18 18 18 18 18

ПМ.02
Разработка и осуществление стратегического и 
тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

3 33 262 262 220 24 18 234 28 262 56 164 24 18

МДК.02.01 Стратегическое планирование в рекламе 3 68 68 56 12 54 14 68 28 28 12

МДК.02.02 Медиапланирование и рекламная аналитика 3 68 68 56 12 54 14 68 28 28 12

ПП.02.01 Производственная практика 108 108 108 108 108 108

ПМ.02.ЭК Экзамен по модулю 3 18 18 18 18 18 18

ПМ.03
Продвижение торговых марок, брендов и организаций в 
среде Интернет средствами цифровых коммуникационных 
технологий

3 333 416 416 336 62 18 308 108 158 64 64 30 258 42 164 2 32 18

МДК.03.01 Цифровой брендинг 3 116 116 94 22 70 46 78 32 32 14 38 14 14 2 8

МДК.03.02 Управление рекламной кампанией в сети Интернет 56 56 42 14 36 20 56 14 28 14

МДК.03.03 Интернет-маркетинг в рекламе 3 118 118 92 26 76 42 80 32 32 16 38 14 14 10

ПП.03.01 Производственная практика 3 108 108 108 108 108 108

ПМ.03.ЭК Экзамен по модулю 3 18 18 18 18 18 18

ПМ.04
Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, 
основных креативных решений и творческих материалов на 
основных рекламных носителях

4 444 486 486 390 78 18 318 168 108 28 56 24 378 36 270 54 18

МДК.04.01 Создание рекламных креативов 4 75 75 55 20 52 23 36 14 14 8 39 9 18 12

МДК.04.02 Практикум по разработке креативных рекламных решений 86 86 64 22 52 34 36 28 8 50 36 14

МДК.04.03 Технологии конструирования рекламного контента 4 97 97 73 24 52 45 36 14 14 8 61 9 36 16

МДК.04.04 Сервисы искусственного интеллекта в создании коммуникационного 
контента 66 66 54 12 36 30 66 18 36 12

ПП.04.01 Производственная практика 4 144 144 144 108 36 144 144

ПМ.04.ЭК Квалификационный экзамен 4 18 18 18 18 18 18

216 216 15 201 216 15 201

ГИА.01 Демонстрационный экзамен 108 108 5 103 108 5 103

ГИА.02 Защита дипломного проекта (работы) 108 108 10 98 108 10 98

2952 2952 2219 589 144 62.33% 30.35% 756 204 396 6 114 36 720 144 32 388 8 4 108 36 756 126 496 2 96 36 720 36 360 17 271 36

Курс 1 Курс 2
Семестр 1 [20 нед] Семестр 2 [16 нед] Семестр 3 [14 нед] Семестр 4 [9 нед]

Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП

Индекс Наименование

ПП.ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 

СГЦ.Социально-гуманитарный цикл 

ОПЦ.Общепрофессиональный цикл 

ПЦ.Профессиональный цикл 

ГИА.Государственная итоговая аттестация 

4

4

 Итого акад.часов 
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