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Формы пром. 
атт. з.е. Итого акад.часов

Курс 1 Курс 2

Семестр 1 [19 нед] Семестр 2 [15 нед] Семестр 3 [16 нед] Семестр 4 [ нед]

Индекс Наименование Экза 
мен

Зачет Экспер 
тное

Факт Экспер 
тное

По 
плану

Конт. 
раб.

СР Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР Конт 
роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 81 81 2916 2916 496 2042 378 30 1080 56 4 132 780 108 24 864 52 92 612 108 27 972 64 96 650 162
Обязательная часть 34 34 1224 1224 196 812 216 20 720 32 4 88 524 72 10 360 16 36 200 108 4 144 8 12 88 36
Б1.О.01 Научные исследования в брендинге 1 4 4 144 144 28 116 4 144 8 4 16 116

Б1.О.02 Технологии бренд-дизайна 1 5 5 180 180 32 112 36 5 180 8 24 112 36

Б1.О.03 Международная профессиональная коммуникация 
(английский язык)

2 1 6 6 216 216 24 156 36 3 108 12 96 3 108 12 60 36

Б1.О.04 Практика интегрированных бренд-коммуникаций 23 1 10 10 360 360 60 228 72 3 108 8 12 88 3 108 8 12 52 36 4 144 8 12 88 36

Б1.О.05 Стратегия контент-маркетинга в брендинге 1 5 5 180 180 32 112 36 5 180 8 24 112 36

Б1.О.06 Креативные технологии в цифровом брендинге 2 4 4 144 144 20 88 36 4 144 8 12 88 36

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 47 47 1692 1692 300 1230 162 10 360 24 44 256 36 14 504 36 56 412 23 828 56 84 562 126

Б1.В.01 Психология восприятия брендов и нейромаркетинг 1 4 4 144 144 28 80 36 4 144 8 20 80 36

Б1.В.02 Инструменты и методы бренд-исследований 3 12 10 10 360 360 60 273 27 3 108 8 12 88 3 108 8 12 88 4 144 8 12 97 27

Б1.В.03 Проектирование и выведение на рынок новых 
брендов

3 2 7 7 252 252 40 185 27 3 108 8 12 88 4 144 8 12 97 27

Б1.В.04 Управление брендами в цифровой среде 3 12 9 9 324 324 60 228 36 3 108 8 12 88 3 108 8 12 88 3 108 8 12 52 36

Б1.В.05 Продюсирование бренд-проекта 3 3 3 108 108 20 88 3 108 8 12 88

Б1.В.06 Инструменты продвижения HR-бренда 3 3 3 108 108 20 88 3 108 8 12 88

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 2 2 2 72 72 12 60 2 72 4 8 60

Б1.В.ДВ.01.01 Дизайн-мышление 2 2 2 72 72 12 60 2 72 4 8 60

Б1.В.ДВ.01.02 Фирменный стиль и корпоративная идентичность 2 2 2 72 72 12 60 2 72 4 8 60

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 3 2 6 6 216 216 40 140 36 3 108 8 12 88 3 108 8 12 52 36

Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинг диджитал проектов 3 2 6 6 216 216 40 140 36 3 108 8 12 88 3 108 8 12 52 36

Б1.В.ДВ.02.02 Perfomance-маркетинг 3 2 6 6 216 216 40 140 36 3 108 8 12 88 3 108 8 12 52 36

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.03 3 3 3 108 108 20 88 3 108 8 12 88

Б1.В.ДВ.03.01 Инновации в цифровом брендинге 3 3 3 108 108 20 88 3 108 8 12 88

Б1.В.ДВ.03.02 Инновационные и коммуникационные технологии 
продвижения бренда

3 3 3 108 108 20 88 3 108 8 12 88

Блок 2.Практика 30 30 1080 1080 24 1056 6 216 4 212 6 216 8 208 18 648 12 636
Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 30 1080 1080 24 1056 6 216 4 212 6 216 8 208 18 648 12 636
Б2.В.01(П) Научно-исследовательская работа 24 12 12 432 432 8 424 6 216 4 212 6 216 4 212

Б2.В.02(П) Профессионально-творческая практика 3 6 6 216 216 8 208 6 216 8 208

Б2.В.03(П) Преддипломная практика 4 12 12 432 432 8 424 12 432 8 424

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 15 309 9 324 15 309

Б3.01(Д) Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

4 9 9 324 324 15 309 9 324 15 309

ФТД.Факультативы 2 2 72 72 16 56 1 36 4 4 28 1 36 4 4 28
ФТД.01 Концепция здорового бренда 2 1 1 36 36 8 28 1 36 4 4 28

ФТД.02 UX/UI исследования и аналитика 3 1 1 36 36 8 28 1 36 4 4 28

 Итого з.е./акад.часов (без факультативов) 120 120 4320 4320 535 3407 378 30 1080 56 4 132 780 108 30 1080 52 92 4 824 108 33 1188 64 96 8 858 162 27 972 27 945
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